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ВЛИЯНИЕ ТЕХНОКОММЕРЧЕСКОЙ ЭСТЕТИКИ НА СТИЛИСТИКУ АКАДЕМИЧЕСКОГО МУЗЫКАЛЬНОГО ИСПОЛНИТЕЛЬСТВА

Проблема пересечения и взаимовлияния традиционного академического искусства, с одной стороны, и – сфер технологии, коммерческой культуры, рыночной экономики и других необходимых составляющих современной цивилизации, с другой стороны, – стала особенно актуальной в эпоху НТР, коренным образом изменившей не только внешние аспекты жизни человека, но и его внутренний феноменальный статус. Идеей, выражающей новое качество этого статуса, стала, по словам Е. Хомича, «идея "смерти субъекта", растворения Человека в витальных, технических, семантических и других процессах» [11, с.958]. 
В этой связи особенно актуальным представляется проследить механизмы такого «растворения» на примере академического музыкального исполнительства, в котором, как известно, субъект и его личностные характеристики, его ценностные предпочтения играют определяющую роль, выступая эстетической базой данного вида искусства. Важно и то, что репертуар современных исполнителей, при всём интересе к современной музыке, основывается в значительной степени на материале, созданном до 1950 года, то есть – принадлежащем к культурным эпохам, мироощущение которых не только отлично от современного, но и ориентировано, сравнительно с ним, на принципиально иной статус человека в мире и в искусстве. В связи с этим часто возникает феномен несоответствия эстетических и ценностных установок исполнителя установкам композитора, что объясняется не столько разрывом исторической традиции (ведь мы располагаем многочисленными записями исполнителей-корифеев «Золотого века»), сколько указанным выше изменением статуса человека и его отношения к различным процессам и явлениям, в том числе и к искусству.
История вопроса, которому посвящено данное исследование, имеет двойственный характер. С одной стороны, многие его аспекты имеют подробно разработанную теоретическую базу, как, например, проблема коммерческой культуры и посвящённые ей исследования Т. Адорно, А. Кукаркина, Д. Житомирского; или вопросы эволюции исполнительского стиля и музыкальной жизни в эпоху НТР, живо обсуждавшиеся в периодике последних десятилетий XX века, а также в специальных исследованиях Я. Мильштейна, Г. Цыпина. С другой стороны, в силу отсутствия отдалённой исторической перспективы, данный материал актуализирует в большей степени задачу наблюдения и анализа, чем обобщения. Следует заметить, что попытки такого обобщения предпринимаются во многих сферах, преимущественно в экономике, где подробно рассмотрены механизмы функционирования коммерческой культуры в условиях современного рынка, начиная от исследований В. Иноземцева, И. Пригожина и кончая многочисленными учебниками и руководствами. 
Частично с этой проблематикой резонирует философская работа Б. Парамонова «Конец стиля» [10]. Концепция современной культуры, представленная в этой работе, отличается демонстративным приоритетом инструментального мышления над аксиологическим, и постулированием отказа от любви как от фактора, угнетающего «самодостаточность» субъекта; в качестве альтернативы любви к произведениям искусства Б. Парамонов выдвигает «эротическое отношение», то есть такое внеценностное отношение, которое предполагает прагматическое удовлетворение информационной потребности без задействования активно-ценностных механизмов. В данной концепции, выдвигаемой Б. Парамоновым в качестве идеологической декларации, исчезает различие между коммерческой и «подлинной» культурой, а вместе с ним – и критерий  собственно эстетического совершенства данного артефакта.
Однако в данной литературе интересующие нас явления (взаимодействия коммерческого и эстетического) рассматриваются с позиций лишь одной из сторон взаимодействующей пары, а именно – с позиций коммерческого потребления, обусловливающих приятие и оправдание подобных явлений как данности. Мы же делаем попытку рассмотрения этих явлений с противоположных позиций – со стороны эстетической, по отношению к которой коммерческий и технокоммерческий факторы выступают силами, разрушающими её принципиальную суть. В этом отношении с проблематикой данного исследования во многом резонирует философская работа Ч. Тэйлора «Этика аутентичности», посвящённая этическому и аксиологическому кризису постиндустриального общества. В нашем же исследовании впервые артикулируется сфера пересечения академического музыкального исполнительства с такими существенными составляющими бытия постиндустриального человека, как сфера бытовых технологий, коммерческая культура и принципы рыночной экономики.  
Эпоха НТР характеризуется глобальным проникновением технологий во все сферы жизни человека, в том числе в его повседневный быт. Именно бытовая среда сейчас предъявляет техническим наукам требования, наибольшие по продуктивности и массовому запросу. Однако качество этих требований определено не только реальным потребительским запросом, но и тенденциями современной рыночной экономики, которые обусловили такое явление в сфере бытовых технологий, как погоня за качеством. Технические возможности продукта бытовой технологии, его качество (именуемое в мультимедиа-технологиях High Fidelity, или сокращенно Hi-Fi
) является одним из главных факторов привлечения внимания покупателя. 
В связи с этим стандарт Hi-Fi в современных условиях теряет непосредственную оправданность практическими нуждами человека и превращается в самоцель, то есть – в своеобразное явление коммерческой эстетики, которая понимается здесь как область эстетического, задействуемая в механизмах современной рыночной экономики для стимуляции интереса потребителя к товару. Последний может выступать в любых возможных ипостасях – будь то фигура новой «звезды», продвигаемая на рынок шоу-бизнеса, или же любой произвольно взятый «неодушевлённый» предмет потребления. Принципиальный фактор для этой области эстетического – её прагматическая направленность, ибо элементы эстетического здесь теряют необходимый компонент бескорыстия, и используются в порядке сознательного воздействия на эмоции потребителя, с целью их направления в русло заинтересованности данным товаром. 
Явление Hi-Fi – частное проявление более узкой области коммерческой эстетики; назовём её эстетикой технокоммерческой. Этот термин подразумевает область проявлений коммерческой эстетики, принадлежащую к так называемой индустрии высоких технологий, занятой производством и распространением бытовой мультимедийной техники. Сам фактор качества продукта здесь, теряя свою реальную практическую оправданность, становится одним из средств воздействия на эмоции потребителя, что позволяет условно причислить его к явлениям эстетического, или, точнее, псевдоэстетического порядка. В такой ситуации качество продукта бытовой технологии, так называемое Hi-Fi, превращается в своеобразную псевдоэстетическую категорию, специфичную для эпохи коммерческой культуры. 

 Характерным примером такого превращения является тот факт, что современные стандарты мощности компьютера значительно превышают рабочие требования самого взыскательного пользователя. Известно, что в реальной повседневной работе используется максимум 15% ресурсов современного компьютера. Такая мощность, однако, продиктована технологическими требованиями компьютерных игр, которые  являются главным двигателем компьютерного прогресса [8, с.589]. В этом примере очевидно взаимодействие двух важнейших факторов эпохи НТР: прогресса в сфере высоких технологий, с одной стороны, и запросов коммерческой культуры - с другой. 
Следует указать и на тот факт, что в музыкально-информационном пространстве современности количественно преобладает музыка, созданная с помощью электронного синтеза тембров. При создании и прослушивании такой музыки используются технические возможности акустической аппаратуры, превышающие (как правило) требования реального художественного потенциала такой музыки, что отметил ещё И. Стравинский: «я не могу понять, почему средства, столь богатые звуковыми возможностями, приводят к такому бедному звучанию» [15, с.282]. 
Рассмотрим некоторые тенденции в современном исполнительстве, обусловленные механизмами взаимодействия технокоммерческой эстетики и музыкального искусства. Здесь нас интересуют не столько разнообразие форм такого взаимодействия, сколько их внутренние  эстетические связи. 

Повсеместное проникновение технологий в повседневный быт человека обусловило качественно новую роль звукозаписи для музыкального искусства. В эпоху НТР именно звукозапись становится основным источником музыкальной информации, количественно вытеснив такие её традиционные источники, как концертная жизнь, домашнее музицирование или чтение с листа: по словам И. Стравинского, «воспроизводимый репертуар настолько обширнее исполняемого, что концерты уже вне соперничества» [15, с.288]. В таких условиях именно ситуация студийной записи определяет эталон исполнительского мастерства, а специфика этой ситуации, соответственно, влияет на его критерии. Исполнение, записанное на носитель, после факта записи функционирует уже как феномен, в известной степени оторванный от процессуальной природы живого исполнения (особенно в свете возможностей современной цифровой аудиотехники). 
В такой ситуации особая роль отводится критерию точности. Приведём по этому поводу мнение Я. Мильштейна: «Можно утверждать  - в виде тезиса, - что ныне почти все исполняют достаточно точно – в смысле воспроизведения авторского текста; господствует точка зрения просвещённого академизма «надо исполнять, прежде всего, то, что написано в нотах». Можно утверждать – в виде антитезиса – и обратное: что ныне все исполняют достаточно неточно, так как порой воспроизводят авторский текст формально, не передавая самого существа авторского замысла, души произведения» [9, с.42]. 
Помимо интерпретационного аспекта, здесь важен также и процессуально-психологический аспект. Ситуация студийной записи определяет основное требование критерия точности: максимально возможное устранение из записываемого исполнения так называемого человеческого фактора, то есть – элементов случайного и непредсказуемого. Это требование, в свою очередь, определяет одну из основных ценностей студийного музицирования: безотказность действия аппарата воплощения. Этот приоритет приводит к смещению художественных ценностей в самой природе исполнительского искусства. 

Главным критерием мастерства исполнителя становится критерий «качества» его игры, прямо обусловленный требованием High Fidelity, которое предъявляется к записи (функционирующей в будущем в форме CD) точно так же, как и к любой другой разновидности товара в сфере бытовых технологий. Иными словами, критерий качества игры исполнителя, определяемый спецификой студийной записи, является потенциальной сферой влияния категории Hi-Fi, адаптированной к музыкальному исполнительству
. Внешние признаки соответствия этому критерию - максимально возможное устранение из игры так называемого человеческого фактора, и максимальное увеличение контроля над исполнительским процессом, что приводит в итоге к подобию звукового результата такого исполнения деятельности автомата.

Данный исполнительский идеал органично приводит, в свою очередь, к дальнейшему изменению исполнительских ценностей. Он подразумевает доминирование таких исполнительских качеств, как: способность к самоконтролю, малая эмоциональная возбудимость, быстрота реакций, мобильность соматического аппарата, особенно такого компонента его системы, как двигательно-моторная техника. 

Эти тенденции, органически происходя от специфики процесса студийной записи, в дальнейшем проникли и в сферу концертной жизни и стали определять некоторые её тенденции, что привело к функционированию идеала Hi-Fi на текущий момент в качестве одного из общих приоритетов современного академического исполнительства. 

В этой связи в современном исполнительстве приобретают большое значение разнообразные формы демонстрации владения исполнителем "качеством" как таковым, как, например: культ спортивности, проявляющийся в тенденции к завышенным темпам, различные формы экспериментаторства и эпатажа. Данное явление в целом обладает известным сходством с эпохой салонных виртуозов первой половины XIX века. Сходство это, однако, лишь внешнее, так как эти два явления опирались на различные эстетические идеалы: для виртуозов  первой половины XIX века идеалом был успех у публики в ситуации непосредственного с ней контакта. Такой идеал определял исполнительские ценности: темперамент, артистизм, способность увлечь публику, техника как средство привлечения и удержания внимания слушателя. Идеал современного исполнительства - категория Hi-Fi, "качество", максимально приближенное к качеству автомата. Такой идеал определяет исполнительские ценности: точность в воспроизведении звукового ряда, минимализация случайности - как в двигательно-моторном, так и в психологическом смысле, техника как средство демонстрации своего владения "качеством". Разумеется, что и в данном явлении конечной целью исполнительских действий является успех у публики; однако сейчас механизм этого успеха, как правило, не носит характера результата непосредственного контакта, а обусловлен сложными механизмами пиар-технологий рыночной экономики. 

В этом отношении показательны основные принципы отбора на среднестатистическом современном исполнительском конкурсе. Один из таких принципов критиковал Я. Мильштейн: «Ставить баллы следует… не за отсутствие недостатков (а именно на это обращено главное внимание членов жюри), а за присутствие достоинств, за те качества, которые формируют художника, которые привлекают к нему всеобщее внимание. Не ровность и не солидная безошибочность исполнения должны удостаиваться высшей оценки, а его талантливость, пусть и не ровная» [9, с.67]. 
Другой принцип действует обратным способом: здесь ключевой проблемой становится выдвижение нового имени. Этот принцип претерпел значительную эволюцию за годы развития коммерческой культуры: ныне основную роль играет не личностно-содержательный фактор, а готовые стереотипы исполнительского имиджа, позиционируемые пиар-технологиями в качестве «товара», которым можно дать условно-метафорические наименования: «сосредоточенный гений в очках», «стихийная русская душа», «элегантный светский лев», «райская гурия», «дикий охотник», «клоун-эксцентрик», «юное дарование» и многие другие. Безусловно, при этом представитель любой из перечисленных стереотипных категорий должен соответствовать критерию Hi-Fi, то есть в совершенстве владеть «качеством». В итоге, такое исполнение апеллирует не к творчески активному сопереживанию, а к пассивному узнаванию стереотипа со стороны слушателя, который «всегда предпочитал узнавание познаванию» [15, с.288]. 
Категория Hi-Fi выступает в данной ситуации главным «строительным материалом» таких стереотипных исполнительских имиджей. Её функция в современном исполнительстве заключается в упразднении исполнительских решений и действий, осуществляемых в контексте определённой интерпретации, и замещении их, частично или полностью, готовыми стереотипными решениями и действиями. Данная функция органично вписывается в общую картину тенденции пассивности слушательского восприятия, являясь, по сути, стимулом к механизации коммуникативной стороны исполнительского процесса. 
В самой палитре выразительных средств наблюдается тенденция к их формальному использованию и, в конечном итоге, к обезличиванию. Именно по отношению к таким «общим» средствам выразительности относятся столь частые на любом исполнительском конкурсе одобрительные отзывы: «поразительно ясная фактура», «божественное звучание», «феерический темп», и. т. д., которые реально подразумевают, соответственно, отчётливое «пересчитывание» всех звуков фактуры вместо выразительности каждого из её пластов; звучание, красивое «само по себе», по своим физическим свойствам, не выражающее, однако, конкретной образной характеристики; спортивно-скоростные «достижения», выполненные на материале конкретного произведения и придающие ему нередко карикатурный характер. 

Репертуарная панорама современной академической концертной жизни также претерпела изменения. Если ранее, по словам Я. Мильштейна, «репертуар молодых исполнителей заметно расширился и обогатился, особенно за счёт старинной и современной музыки», но при этом, «сузился, преимущественно за счёт романтической музыки», и решающую роль в данном процессе сыграл фактор ratio [9, с.45, 49], то теперь решающим становится фактор коммерческий. А это в свою очередь предполагает приблизительное равенство в репертуарных предпочтениях, и такое же равенство в стилевом несоответствии. Репертуар современного исполнителя широк, как никогда, в соответствии с парадигмой культурного пространства эпохи постмодерна, однако эта широта часто не имеет адекватного содержательно-стилевого разнообразия благодаря функционированию категории Hi-Fi в качестве нивелирующего фактора. Что бы не играл современный претендент на звание «исполнителя VIP-класса» - Баха, Шопена или Прокофьева – в любом репертуаре он прежде всего должен пройти «тест на качество», условия которого зачастую не оставляют места для подлинного творчества. Критерии стилевого соответствия при этом часто остаются размытыми, так как здесь срабатывает релятивистский принцип постмодернистского мироощущения – «каждый имеет свои ценности, которые никто не может оспорить», парадоксальным образом приводящий к обратному эффекту «новых форм общности» [16, с.15]: все руководствуются своими ценностями, и все поэтому похожи друг на друга, так как утрачена общая, объективная ценность-критерий, определяющий частную ценность той или иной конкретной интерпретации
. «Аутентичность» исполнителя зачастую выражается на практике лишь в соответствии одному из исполнительских стереотипов, «индивидуальность» – в выборе разновидности этого стереотипа. Критерий же стилевого соответствия в современной конкурсно-концертной практике часто сводится лишь к различным уровням критерия Hi-Fi: к его максимализации в музыке до- и пост-романтической традиций, и (порой) к сравнительному его ослаблению в музыке романтической традиции.   
Обобщая сказанное, можно сделать вывод, что в современном академическом музыкальном исполнительстве наблюдается тенденция к механизации творческих и коммуникативных процессов под влиянием технокоммерческой эстетики и рыночной экономики. Сущность этой тенденции – в сознательной минимализации человеческого фактора в исполнении, что приводит к деструкции самой природы исполнительского искусства.
В заключение нашего исследования приведём актуальное высказывание И. Стравинского: «Не самый факт возможностей, но конечно же, отбор даёт начало искусству… Художники-витражисты Шартрского собора располагали немногими красками, у сегодняшних же витражистов их сотни, но нет современного Шартра. Органы имеют теперь больше регистров, чем когда-либо, но нет Баха. Значит, дело не в расширении ресурсов, а в людях и в том, во что они верят» [15, с.299]. 
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Контактные телефоны: 

272.07.35 (дом.);  8. 066. 211.72.68 (моб.)
� Мультимедийный «термин Hi-Fi (High Fidelity – «высокая верность» воспроизведения) был введен английским инженером Хартлеем еще в 1932 году для рекламы своих громкоговорителей с постоянным магнитом» [6].


� Следует заметить, что применительно ко многим существующим записям выдающихся исполнителей прошлого  и настоящего действуют иные механизмы: здесь имеет место адаптация художником условий процесса звукозаписи к собственным художественным критериям, а не наоборот. Обратная ситуация, столь распространённая в наше время, связана с доминированием – пусть косвенным – коммерческого  фактора над художественным: нередки случаи, когда исполнение во многом детерминировано жёсткими требованиями современного музыкального «рынка»; или же когда исполнитель, являясь «детищем эпохи», просто не может «говорить иначе», при всей «серьёзности» его сознательных намерений. 


� Парадоксальные механизмы современной аксиологии подробно разработаны в работе Ч. Тэйлора  «Этика аутентичности» [16].





PAGE  
1

